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SOCIAL MEDIA ALS
KOMMUNIKATIONSKANAL
FUR MODERNE PARTEIARBEIT

Markus S5der @

Geportetvon & @
Ein Fest von Tradition und Brauchtum: Der Trachten- und Schitzenzug durch Minchen ist
immer ein Hohepunkt. 9000 Trachtler, Blasmusikanten und Schutzen waren dabei. Es war fur
uns alle eine groBe Freude! #wiesn #oktoberfest #tracht #tradition #manchen #bayern

CSU (Christiich-Soziale Union) &

24 August - @
Heute ist der Unabhangigkeitstag der #Ukraine. Er mahnt uns, Frieden, Freiheit und
Unabhangigkeit nicht als selbstverstandlich zu begreifen, sondern stets aufs Neue dafiir
einzustehen. Gerade der Krieg in der Ukraine zeigt uns schmerzlich, wie zerbrechlich diese
Werte sind.

csum

44812 7.415 =
Erreichte Persanen Imeraktianen Distibutionswert

1827970 149.102
Beitrag bewerben Ereichte Persanan Interaivanen Beitrag bewerben

mehrere 100.000 1,8 Mio

Durchschnittliche tagliche kumulierte (Als organische Reichweite)
Reichweite der Kanale der CSU und Markus beispielhafte Reichweite fiir
Séder ein einzelnes Postings

(ohne Werbeschaltung)

Im Vergleich zu vielen regionalen Zeitungen erreichen einzelne Seiten bzw. Accounts auf Social Media
hohere Reichweiten. Das Potenzial, viele Menschen mit einer Nachricht zu erreichen, ist durch Social

Media auch fiir CSU-Orts- und Kreisverbande sehr hoch.
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WOFUR BRAUCHEN WIR
SOCIAL MEDIAIN DER
PARTEIARBEIT?

o OO

Stunden werden Der Internet-User in Sekunden durchschnittliche
durchschnittlich pro Tag auf Deutschland sind auf Verweildauer auf Posts
Social Media verbracht Social-Media-Plattformen (mobile)

(pro Person) angemeldet

: SOCIAL-MEDIA-NUTZERZAHLEN - DEUTSCHLAND 2022

Die Nutzerzahlen beziehen sich auf monatlich aktive Mitglieder (MAU)

(£ 47 Mio.

:

o L. e
® SRy
O DI el

Wahrend das Radio erst nach 40 Jahren 50 Millionen unterschiedlicher Nutzer erreicht, schaffen das
einige Plattformen mittlerweile jeden Monat. Das richtige Bespielen von Social-Media-Plattformen

bietet heutzutage grofse Chancen in Bezug auf Reichweite und Vermitteln von Inhalten.
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WOFUR BRAUCHEN WIR
SOCIAL MEDIA IN DER
PARTEIARBEIT?

Die Kunst zu stehlen

-y z ‘ D@ (o) |

| JoeBiden® i i i | Siddeutsche Zeit
H H | Elon Musk® : :  Siddeutsche Zeitung &
H IN United States government official

i @elonmusk

© Deroffizielle Twif ? it
¢ Kanale: sz.de/twitterdetails - Impressum: sz.de/impressum

© Twitter Complaint Hotline Operator

o Reacy
ol Accolintis GRTUS: i @ Hell [ Seit Juni 2009 bei Twitter H
H :  © Minchen, Deutschland (? sz.de [ Seit Februar 2010 bei Twitter

00126 Folgeich 13,1 Mio. Follower
N lgeich 1,8 Mio. Follower

@ joebiden.com 3 Seit Mérz 2007 bei Twitter

Mio. Follower

. 46. Prasident der CEO Tesla @Sz
Vereinigten Staaten CEO Twitter Follower:
Follower: . . Follower: ) 1,8 Millionen auf Twitter
36,2 Millionen auf Twitter < 127 Millionen auf Twitter

ELON MUSK

i Steffen Hebestreit @ : : Markus Séder & : . csue
i @RegSprecher H i @Markus Soeder H i @ecsu
i ™ Regierungsvertreter'in aus Deutschiand : H : i i

i Offiieller Twitter-Kanal von Markus Soder, :  Hier [ : bit.ly/1G295v1
 Rei / Sprecher der i hef des LB : © Datenschutz:bity/2uttuj
i Bundesprasestnntes; @ Numberg @ soederde © Geboren am 5. Januar : : © Bayem, Deutschland @ csu.de € Seit Februar 2009 bei Twitter
aacD bundesregierung,de/breg-de/impres... EJ Seit November 2021 bel Twitter " Seit August 2012 bei Twitter : [ —

cicn 96738 Folower coich 399,248 Folower H
Regierungssprecher der Bayerischer Ministerprasi- s Christlich-Soziale Union
Bundesregierung dent und CSU-Vorsitzender C u}g‘ in Bayern
Follower: Follower: Follower:

96.736 auf Twitter 402.687 auf Twitter 229.730 auf Twitter
STEFFEN MARKUS csU i
HEBESTREIT | i SODER

Jede Institution, jedes Unternehmen, jede Marke, jede Partei und jede Person hat die Moglichkeit, eine
eigene digitale Reichweite aufzubauen und so direkt mit potenziellen Kunden, Blirgern oder Wahlern
zu kommunizieren und sich auszutauschen. Auch fiir kleine Accounts sind extrem hohe Reichweiten

prinzipiell moglich (Beispiel TikTok).
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SCHRITTE ZUR
SOCIAL-MEDIA-STRATEGIE

User nutzen die Social-Media-Kanale der CSU, Social-Media-Kanale wecken Interesse und

um sich Uber politische und gesellschaftsrelevante begeistern die User fiir die Themen der CSU als
Themen fir Bayern und Deutschland zu informie-  politischer Taktgeber fir Bayern, Deutschland
ren und aktiv an der politischen Diskussion teilzu-  und Europa.

nehmen.

Dialog und Interaktion

Zentrale Botschaften setzen

Transparenz und Hilfe zur Einordnung
unserer politischen Arbeit

Authentizitat - Personlichkeiten nahbar
und authentisch darstellen

Storytelling - Beitrdge werden in eine
konsistente narrative Form eingebunden

Der rege Austausch mit den Usern kann gezielt durch Fragen und Antworten angeregt werden, sodass
die Interaktionen steigen und sich nach und nach eine aktive Community verfestigt.

Diese aktive Community ist wichtig, um hohe Reichweiten erzielen und damit neue Fans generieren zu
kdnnen. Aufierdem unterstiitzen aktive Fans die eigene Facebook-Seite bei moglichen

negativen Themen und dienen damit auch als Schutz vor Shitstorms.
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SCHRITTE ZUR
SOCIAL-MEDIA-STRATEGIE

Fur Verbande auf Orts- und Kreisebene werden Facebook und Instagram als Distributionsplattformen
empfohlen. Je nach Kenntnisstand sowie fiir fortgeschrittene Social-Media-Nutzer kann auch die
Grindung eines TikTok-Accounts fiir den CSU-Ortsverband sinnvoll sein. Die Nutzung neuerer und
bisher noch nicht bespielter Social-Media-Plattformen kann fiir die CSU-Verbande ausprobiert
werden. Es ist jedoch wichtiger, konzentriert auf wenigen Plattformen kontinuierlich Content zu
produzieren und zu posten, als auf vielen Plattformen sporadisch. Ein TikTok-Account sollte mit

wachsender Bedeutung der Plattform auch fiir Basisverbdnde in Erwagung gezogen werden.

AUF DEN RICHTIGEN PLATTFORMEN AKTIV

FACEBOOK

Das soziale Netzwerk hat in Deutschland noch immer die gréfite gesellschaftliche Relevanz und wird
aufgrund der politischen Meinungsbildung kommende Wahlkdmpfe weiterhin stark beeinflussen.

TWITTER

Der Kurznachrichtendienst dient vor allem Medien und der Politik als erste Informationsquelle.

INSTAGRAM
@ Instagram ist flr Kurzclips und Bilder eine zentrale Plattform, auch um hinter die Kulissen

der politische Arbeit blicken zu kénnen.

YOUTUBE

Die Videoplattform biindelt als zusatzlicher Kanal Videos von Content-Creatoren,
Events und Themenbldcken.
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SCHRITTE ZUR
SOCIAL-MEDIA-STRATEGIE

TIKTOK

Die am starksten wachsende Kurzvideoplattform, die besonders bei der sehr jungen Generation (Gen 2Z)
beliebt ist, aber auch in dlteren Altersgruppen rasant wachst.

TikTok

TIKTOK NOW

Eigenstandige Plattform, die mit dem TikTok-Account verbunden wird, zum Teilen eines Bildes pro
Tag mit Dual-Camera-Option. Dieses muss zu einer, von der App vorgegeben Zeit erstellt werden
und wird nach 24h wieder gel6scht. Siehe auch BeReal.

BEREAL

BeReal. Social-Media-Plattform in Echtzeit mit 10 Millionen Usern pro Tag. Einmal pro Tag, zu einer zufallig
ausgewahlten Uhrzeit, haben die User drei Minuten Zeit ein Foto von sich und ihrem Umfeld zu
machen. Dieses wird innerhalb von zwei Minuten hochgeladen und im Feed geteilt.

SNAPCHAT

Der Messenger-Dienst ist insbesondere bei sehr jungen Menschen beliebt und hat dadurch an
Popularitat gewonnen. Gesendete Nachrichten sind fiir 24h sichtbar und werden dann gel6scht.

genutzt wird.

PINTEREST

Online-Pinnwand, auf der Moodboards, Grafiken und Fotografien thematisch gebtindelt und geteilt
werden kénnen. Sehr aktive Community in bestimmten Nischen.

Gaming-Plattform mit grof3er Reichweite. Vorrangig ein Live-Streaming-Videoportal, das zur
Ubertragung von Videospielen, aber auch Live-Events und zur Interaktion mit den Zuschauern
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SCHRITTE ZUR
SOCIAL-MEDIA-STRATEGIE

Um einen professionellen Social-Media-Auftritt gewahrleisten zu kdnnen, ist gerade im
ehrenamtlichen Bereich eine gute Organisation wichtig, um an gute Inhalte zu kommen,

sich auszutauschen und sich gegenseitig zu unterstiitzen.

Sind bei der Betreuung der Social Media Accounts nur wenige Personen involviert, so lohnt es sich,
eine Messenger-Gruppe zu nutzen, um von kurzen Kommunikationswegen zu profitieren. Haufig wird
im Social-Media-Bereich auf Kommunikations-Apps wie WhatsApp zurtickgegriffen, da diese App eine

einfache Direktkommunikation via Nachrichtenchats ermdglicht.

So kdnnen Social-Media-Verantwortliche schnell miteinander kommunizieren und Termine
abstimmen. Nahezu alle politischen Aktivitaten kénnen als Contentquelle dienen. Je nach Gréf3e des
CSU-Verbandes und vor allem bei grof3eren Verbanden macht es Sinn, eine Facebook-Gruppe zur
internen Kommunikation zu erstellen. Hier kénnen die Verantwortlichen zu Terminen einladen,
Abstimmungen zu bestimmten Themen eroffnen, Mitglieder informieren und den Austausch
untereinander fordern. Facebook ermdoglicht Usern zusatzlich die Erstellung von Veranstaltungen tber

Gruppen, Seiten oder ein privates Profil.

Private Veranstaltung ... ~

+ @ Private Veranstaltung erst... ng. Zum Schutz der Privatsphare von den Gasten,
Nur fir eingsladene Personen S
sichtbar

@ Offentliche Veranstaltung ..

n innerhalb und

hladen Wahle ein Thema aus

Name der | Fige einen kurzen, sindeutigen Namen hinzu
Veranstaltung

Ot | Ort oder Adresse einfiigen
Datum/Uhrzeit = 122016 (& | 15:00 @  uTc+o1 + Endzeit

Beschreibung | Teile anderen Personen mehr iiber die Veranstaltung mit

« Gaste kénnen Freunde einladen

10
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INHALTE AUF SOCIAL MEDIA

sy CSU (Christlich-Soziale Union) & - M e i n u n g p r 5 g e n u n d

Geposttvon Sara Melina @ - 22 Sepember - Q@

Kein Bayern ohne Bauern! Wir setzen uns fiir unsere Landwirtinnen und Landwirte ein. Sie ° ° s
T e e ositionen vermitteln
einen wichtigen Beitrag! Deshalb machen wir uns auch in Zukunft stark for die bauerliche

Landwirtschaft, damit langfristig die regionale Produktion und Wertschapfung der
Landwirtschaft gefardert wird. Das ganze Positionspapier der CSU-Landtagsfraktion Kein

Bayern ohne Bauern” findet ihr hier: https:/... Mehr anzeigen

- Klare Aussagen geben den Usern Orientierung
und steigern damit die Interaktion

- Ho6here Bereitschaft, einen Inhalt mit ,Gefallt mir”
zu markieren oder ihn zu teilen

- Polarisierende Inhalte erhdhen die
Kommentarbereitschaft der Fans, aber auch
der User mit entgegengesetzten Meinungen

. CSU (Christlich-Soziale Union) &

Erfolge feiern und EiEEEEE L,

Danke fur das Vertrauen! Ruckenwind furs Wahljahr! Wir machen weiter: Mit klarem Kurs

kommunizieren

- Positive Inhalte regen die Interaktion an und
werden gerne geteilt

- Fans belohnen die Inhalte mit einem Like
und haufig kommunizierter Zustimmung

76.739 15321 e "
Emsichte Persanen Ineraicionen Distributionswart Beitrag bewerben

Q% 2441 1.553 Kommentare 159 Mal geteilt

Digitale Reichweite nutzen und Nachrichten,

Botschaften und Themen direkt an User weitergeben

11
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INHALTE AUF

— Dialog fiihren

Gepostet von Sebastian Dorn @ - 17. September - @

Das bedeutendste Volksfest der Welt startet: Gleich gent's los mit dem Anstich beim Munchner
Oktoberfest. Bin schon sehr gespannt. Allen eine friedliche und frohliche Wiesn! &

- Die direkte Ansprache der Fans ermdglicht einen
regen Austausch und eine hchere Fanbindung

- Gute Moglichkeit, die Anliegen, Wiinsche, Lob,
Kritik etc. aufzunehmen und sich gegenseitig

auszutauschen
) e ) o
e i A 9 9
Die FDP will Rentner
nicht entlasten.
Das ist respektlos
und sozial kalt.
Netzwerke nutzen SEmme—
- Teilung der Inhalte mit Hilfe zusatzlicher
Accounts, um die Reichweite der Inhalte ES BRAUCHT |
Zu erh6hen NUM RASCH e erpeeia o o
ENTLASTUNGEN!

- Fans werden so auf neue Seiten aufmerksam e ——

MAEEUS
gemacht und lernen zusatzliche CSU-Accounts SODER

kennen

Mdarit S &
g it
Dhie GaSo-w s Viorr-= R0 PO GILE ot Wit e~ raalied, Do wrase et v Pu 5040
wrgaseizi DeinaD Deban Fagen ofien. Ui Enmaizariarg o Caanroer 5. Sor mpne

& U © Commal Fog e

Digitale Reichweite nutzen und Nachrichten, Botschaften und Themen

direkt an User weitergeben

12
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INHALTE AUF SOCIAL MEDIA

Aktuelle Themen
@ uie aufgreifen

Niemand will, dass es Bediirftigen
schlechter geht. Aber wo bleiben
Anreize, sich selbst zu versorgen,
wenn das #Blrgergeld Miete,
Nebenkosten, Fiihrerschein,
Erstausstattung und mehr Gbernimmt
und mit Minijob mehr Geld bleibt, als
Vollzeitbeschéftigten? Arbeit muss

- Aktuelle Themen zeigen, dass Sie die
aktuellen Probleme der Birgerinnen und
Blirger kennen und angehen

sich lohnen! T T - So greifen Sie die Diskussionen auf, die
T L e Bo2E -5 - 22088 <0000 . . . .
T e W e die Community nicht nur im Netz, sondern
a4 SOZIALABGABEN SOZIALABGABEN
Twiter-Updte! -0 € MIETE - 745 € MIETE H H H i
- = = 0.¢ ENERGIEKOSTEN - 500 € ENERGIEKOSTEN auch am Arbeitsplatz, im Verein oder in der
““““““ S Dt = 200 € ESSEN = 200 € ESSEN
© 2659 03 - 100 € VERKEHR - 100 € VERKEHR

203€ Familie gerade diskutiert
- - Bei aktuellen Themen steigt die Bereit-

schaft zum Mitdiskutieren oder gar zum

OB 715 416 Kommentare 623 Mal geteilt

Folgen - Sie involvieren die Community
und binden sie starker an sich

CSU = Bayern

- Auch hier gilt: Positive Inhalte

erfreuen auch die Fans und
regen Interaktion an

il

- dlivou

- Fans belohnen die
Inhalte haufig mit einem Like
und haufig kommunizierter
Zustimmung

WUSSTET g
JHR SCHON..:<

=

L 4 !\
BAYERN.__ -
ISTDAS . ::
SICHERSTE} |
Positionierung fiir den Wahlkampf BUNDESI-AED

B T
BAYERN SIND DIE NIEDRIGSTE
EHRENAMTLICH TATIG! ARBEITSLOSIGKEIT!

CSU% CSU

13
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ERZIELEN
GUTE ERGEBNISSE

DIE CSU WKCHST AUF ALLEN SOCIAL-MEDIA-PLATTFORMEN EXTREM!

613.222

y 229.278
SOCIAL-MEDIA-FANS /FOLLOWER .
DER CSU Kumulierte Fans/ Follower der

.l: 221,468 CSU-Social Media Kanale

d 102.337
—J_

cs
STAND: 08.11.

Dank der Professionalisierung der CSU-Accounts und der Implementierung einer Social-Media-Strategie
konnten neue Kanale mit spezifischen Zielgruppen erschlossen werden. Eine besondere Starke

der CSU auf Social Media ist, dass die CSU die erste deutsche Partei auf TikTok war und dort mit

ca. 100K Followern die gréfite Community im Vergleich hat. Dort wendet sich die CSU insbesondere

an die junge Generation und spricht diese an. Das Social-Media-Portfolio der CSU ist breit aufgestellt.

DIE CSU WKCHST AUF ALLEN SOCIAL-MEDIA-PLATTFORMEN EXTREM!

979.274

, 393.342
SOCIAL-MEDIA-FANS /FOLLOWER
VON DR. MARKUS SUDER

Kumulierte Fans/ Follower der

© 30 PV-Social Media Kanéle

f 27601

CSU%¢

Mit Konzentration auf die drei wesentlichen Plattformen Twitter, Facebook und Instagram erzielen
die Social-Media-Kanale des Parteivorsitzenden und Minsterprasidenten Dr. Markus Soder ebenfalls
starke Gesamtreichweiten.

14



INHALTE AUF SOCIAL MEDIA

Wo Social Media helfen kann -
Erfolgsfaktoren fiir den CSU-Verband

i

Positives und modernes Image Gute Ausgangslage fiir nachste Wahlkampfe
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AUF DEN RICHTIGEN
PLATTFORMEN AKTIV:

Nicht alle Inhalte, die auf einer Facebook-Seite eingestellt werden, werden auch bei den Fans im

Newsstream (auf der Startseite) angezeigt. Facebook nutzt fiir alle Inhalte einen Algorithmus, der

die Relevanz eines Beitrags fiir einzelne User ,erkennt” und damit nur die aus Sicht Facebooks
wichtigsten Beitrage ausspielt. Deshalb finden sich im Facebook-Newsfeed nicht immer die
aktuellsten Beitrage an erster Stelle.

Aktualitat, Interaktion, Beziehungspfade zu einer Seite (auch Uber Freunde) und der Standort spielen
in die Relevanz-Bewertung von Facebook mit rein. Durch eine handwerkliche Optimierung der Inhalte
kann der Facebook-Algorithmus positiv beeinflusst werden.

WIR SCHREIBEN

l i ."\.n.l""rvr - DEN MENSCHEN
NICHT VOR, WAS

e e SIE ESSEN SOLLEN.

Recht auf Repar.
Was-dann?

Steigern Sie die Relevanz Ihrer Beitrage durch eine gute Aufbereitung der Inhalte, abwechslungs-
reiche Themen und eine klare Zielsetzung:

Nutzen Sie Bilder, wenn Sie |hre Fans aktivieren mochten

Nutzen Sie Linkposts, wenn Sie lhre User auf eine externe Seite (z.B. Website) weiterleiten méchten
Nutzen Sie Videoclips, wenn Sie eine hohe Reichweite bekommen mdéchten

16
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AUF DEN RICHTIGEN
PLATTFORMEN AKTIV:

Wie sind gute Bild-Postings aufgebaut?

Bildsprache
Ml Name der Seite - Nahbarkeit liber Fotos
erzeugen, z.B. Selfies oder

Bilder mit Blirgern
- Helle Bilder

Statustext (nicht mehr als 250 Ziechen,
kurze Satze, ansprechend) Personliche Darstellung

«  Politik zum Anfassen

Im Bild: Logo und/ oder einheitliches Frequenz

Brandi
randing - @ 3-5 Posts pro Woche

Grafik/Bild/Video - Natdirliche Events nutzen

- Emotional Dialog mit Usern starten
Qualitativ hochwertig
Keine Dopplungen durch Text
und Bild
1500x1500px

Beispiele

(

N

3
(

¥
DIE MENSCHEN VERTRAUEN

MARKUS SODER

CSU%¢

17
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AUF DEN RICHTIGEN
PLATTFORMEN AKTIV:

Wie sind gute Bild-Postings aufgebaut?

- . So geht der Link-Post:
Mieilllel Name der Seite
1. Website-Link (URL) in das Pos-

ting-Feld hineinkopieren

Statustext (nicht mehr als 250 Ziechen,

k 4 h . .
urze Séitze, ansprechend) 2. Der Link mit entsprechendem

Vorschaubild wird automatisch
Im Bild: Logo und/ oder einheitliches geladen
Branding
3. Sollte Facebook sich nicht

SrafikiBildiVideo automatisch ein optimales
Emotional Bild ziehen, kann auch hier ein
Qualitativ hochwertig beliebiges Foto hochgeladen

Keine Dopplungen durch Text und eingefiigt werden
und Bild

1500x1500px

Beispiele

csuns CSU (Cristich-Saziale Union) ©
Geposatvon Ana W1 @ 25 Ocobarum 1744 - @

- Martin Huber Zeitung

O Martin Huber ©

25 Osoarum 1728 - @

8id © Mit der Su aber die C5U (€

25 hugun - @ s

_Winnetou* st auch bei den ffentich-Rechtichen erst mal abgemeldet:

WIR LEHNEN EINE KOALITIO!
MIT DEN GRUNEN AB.

WER VOM KLIMA REDET UND
NACH KOHLE BAGGERT,

IST NICHT GLAUBWURDIG!

. MARKUS

SODER

2169
Erecrus Pesonen

Bayer -Generalsekretér Martin Huber im Interview.
Vor dem Parteitag spricht Huber dber die Rickkehr der aten CSU, den Plagiatsverdacht bei...

08 =

8205 s &
Enecres Pasonen [a— Disbutnsvert

0% 4Mal geteitt

18



AUF DEN RICHTIGEN
PLATTFORMEN AKTIV:

Wie funktioniert Facebook Live?

/ CSU%¢

Mit Facebook live werden Sie zum eigenen Sender. Sie kdnnen Ihren Facebook-Freunden einen

Live-Stream von einer Veranstaltung oder einem Gesprach anbieten.

seecc odatonede T 15:30 TEINm

Abbrechen Status

Celia Leitner

Was machst du gerade?

@ FotoVideo
Q ont
Gefihl/Akiivitst

&> Freunde markieren

1, Via Smartphone auf
der Facebook-Seite in
das Status-feld klicken
und Facebook Live
Button anwahen

Beispiele

Live-Ubertragung starten

2, Video-Beschreibung
hinzufiigen(z.B., Live
vorn CSU-Parteitag”)

3. Countdown zum Start
des Live-Videos(kann
mit Front -oder Back-
Kamera bedient
werden)

Poste deine Video-Wiedergabe

Super! Du warst 0:12 live.
Poste dein Video, damit andere Personen es
nochmals ansehen kinnen.

=

5. Automatischer Upload
des Videos

Video startet,
Kommentare werden
direkt angezeigt
Beenden des Videos:
,Fetigstellen”driicken

ROBERT HABECK IST
NICHT MEHR TRAGBAR!

Ich denke, Robert Habeck ist nicht langer tragbar.
Deutschland ist in der groten Krise seit dem

MARTIN

uiIRED

Live
Pressekonferenz nach
der Klausurtagung

19
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AUF DEN RICHTIGEN
PLATTFORMEN AKTIV:

Was sind gute Postings und warum?

- Bilder oder Videos erhohen die Sichtbarkeit des
Postings im Newsfeed eines Users aufgrund des
J visuellen Anreizes

csune CSU (Christlich-Soziale Union) &
Gepostet von Sebastian Appel @ - 2Tage - @

@ vww.csu-landtag.de/gesundheitslandbayern
r T

WIR MACHEN BAYERN

- Tipp: Andere Facebook-Seiten, die im Text er-
wahnt werden, konnen Uber das @-Mention
verlinkt werden. So kdnnen sich Seiten unterein-
ander vernetzen und eine hohere Aufmerksam-
keit erzielen

GESUNDHEIT ALS
WIRTSCHAFTSMOTOR BAYERNS

JEDER 6. ARBEITSPLATZ
IST IN DER
GESUNDHEITSBRANCHE

#GESUNDHEITSLANDBAYERN

CSU-Fraktion im Bayerischen Landtag

Politische Organisation O nach ey

CSU Oberpfalz & fiihit sich aufgeregt.

27. Oktober um 07:30 - @
Der Countdown lauft...5
Am morgigen Freitag beginnt der Parteitag 2022 der CSU (Christlich-Soziale Union) in
Augsburg.
Unser Bezirksvorsitzender und Staatsminister Albert Firacker und die CSU Oberpfalz freut
sich u.a. auf den Bericht des Generalsekretars Dr. Martin Huber und die Rede unseres
Parteivorsitzenden und Ministerprasidenten Dr. Markus Séder und viele spannende weitere
Gaste ¢ .. Mehr anzeigen

O 22 1 Kommentar 4 Mal geteilt

o Gefillt mir (D Kommentieren £ Teilen -

G Georg Eisenreich ist hier: Hadern.

27. Okncber um 1745 - @

Viertel vor! - die Stadtteiltour der CSU Minchen. Dieses Mal in Hadern. Wir wollen erfahren,
wo der Schuh drickt und welche Ideen bestehen, um Hadern gemeinsam weiterzuentwickeln.

Dazu habe ich mich zusammen mit dem Vorsitzenden der Stadtratsfraktion Manuel Pretzl
und weiteren Stadtraten vor Ort informiert und mit Birgerinnen und Brgern, Initiativen und
Experten viele Gesprache gefiihrt. Vielen Dank fir die vielen Anregungen!

Stationen waren u.a. die Begegnungsstétte Hader... Mehr anzeigen

[+ X3 1 Mal geteilt
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AUF DEN RICHTIGEN
PLATTFORMEN AKTIV:

Was sind gute Postings und warum?

Markus Séder ©

s AK POL Miinchen
Gepostet von Sebastian Appel @ -3 Tage - @

27. Oktobe um 2006 - @
Twitter-Update: Ist das die neue deutsche AuBenpolitik?

Markus Séder &
3 @Markus_Soeder
KIFFEN IST Ist das die neue deutsche

WEDER MODERN AuBenpolitik? in keinem anderen land
NOCH HARMLOS. der Welt wiirde sowas passieren...

Klare Worte. Klare Linie.

DOROTHEE BAR
STV. PARTEIVORSITZENDE © WELT @ @uelt-2h
Baerbock lasst Kreuz bei AuBenminister-Treffen
abhangen to.welt.de/omBX9jn

CSU (Christlich-Soziale Union) @ 14:20 - 04.11.22 - Twitter for iPhone
27. Oktober um 1306 - @

Die Cannabis-Legalisierungsplane der Ampel sind gefahriich und undurchdacht. Der o pow. 2 :‘m‘{"" Durchschnitt
Kinder- und Jugendschutz muss Prioritst haben! ,Der Lauterbach'sche Regelungswi... freichte personen teraitionen stributionswer
Mehr anzeigen
i @0 547 599 Kommentare 374 Mal geteilt
Dr. Martin Huber © oy S (Christlich-Soziale Union) ©
Gepostet von Sara Melina @ 31. Oktober um 1500 + @ Gepostet von Anja Wi @ 13. Seprember - @
Die neuesten Habeck-Enthillungen zeigen: In der aktuellen Debatte zum Birgergeld steht fiir Bayers Sozialministerin Ulrike Scharf fest:
Es ging den Granen nie darum, die Stromversorgung 2u sicher sondern einzig, die Anti- )
AKW-Hardliner zu befriedigen.
Jetzt git: Black ! Unsere an die gierung konnt ihr hier l
su.de/blac inderm/

-T.'

!
) k)

ENERGIEVERSORGUNG
A SICHERN! “

BLACKOUT
== VERHINDERN!

CSU.DE

CSUDE Scharf: ,Schleichender Umbau zum bedingungslosen Grundeinkommen*
blackout-verhindern Die Ampelparteien geben den Grundsatz des Forderns und Fordems auf.
Wwir befinden uns in einer Energiekrise nie gekannten AusmaBes — auch durch fehlerhafte

7489 854 4 -2.1% weniger .
1220 s - Eoa Vet Erreichte Persanen Interaktionen Distributionswert G amg baweiian

Emeichte Personen Intersktionen Distributionswert

os 7 Kommentare 8 Mal geteilt OB o2 102 Kommentare 7 Mal geteilt

- BeimTeilen eines Posts wird der urspriingliche Beitrag in den eigenen Beitrag eingebettet

- Ein kurzer Text bzw. eine Erklarung oder Ergénzung zum geteilten Inhalt erhoht die Relevanz fiir
die eigene Seite

- DasTeilen der Inhalte erhoht die Sichtbarkeit und Reichweite der Beitrage enorm

- Wichtig: Bilder sollten nicht heruntergeladen und Giber den eigenen Account wieder hochgeladen
werden, sondern wie im Beispiel rechts direkt tber die Seite geteilt werden
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AUF DEN RICHTIGEN
AKTIV:

csun, CSU Starnberg hat 2 neue Fotos hinzugefugt

Denn sie wissen nicht, was sie tun oder doch: Verkehrschaos fortfihren!

Gefallt mir Kommentieren # Teilen

Inhalte wie Zeitungsartikel eighen sich nicht fiir einen Facebook-Post, da das Abbilden von Artikeln

externer Medien in den Bereich der Urheberrechtsverletzung fallt

Um diesem Fall zu entgehen, kann in einem Post mit einem thematisch passenden Foto auf einen
Artikel verwiesen werden (z.B. als Lesetipp)

Bei Web-Artikel eignet sich ein Link-Post, der direkt auf den Artikel verlinkt

Dr. Martin Huber ©
Gepostet von Martin Huber @ -9.seprember - @
Die Bevslkerung hat ein Recht auf Transparenz. Eine Powerpoint-Prasentation als Ergebnis
des Stresstests reicht nicht, Die veroffentiichten Ergebnisse lassen daran zweifeln, dass
uf beruht.

BAYERNKURIER
31. Oktober um 08:30 - @

Ein Geschaft it ihrem Elend und dem
Tod: Angesichts von Blrgerkriegen im Nahen Osten sowie Armut und
Korruption in Afrika, haben Menschenschmuggler seit Jahren
Stresstest: Wenn es zum Blackout kommt, wird er Habeck-Blackout

Der lukrative Menschenhandel der Schiepper” - unser Lesetipp jetzt im
#BAYERNKURIER-Magazin

Habecks a
hitps://www.zeit.de/.../csu-fordert-detaillierte.

Teokrabattendet Spritprisa E Hz}beck -
spielt mit
unserem

Land

Preise fiir Benzin und Diesel stei
Euro

ZEMDE
Atomkraft: CSU fordert detaillierte Stresstest-Ergebnisse
Hier finden Sie Informationen zu dem Thema ,Atomkraft". Lesen Sie jetzt .CSU fordert det...

1110 22 - »
Ereichte Personen Interaktionen Distributionswert ey lae i

04 4 Mal geteitt

e Gefalltmir g Kommentieren 4 Teilen
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AUF DEN RICHTIGEN
PLATTFORMEN AKTIV:

Checkliste zum Ausbau des Contents

Einheitliches und ansprechendes Profil- und Coverbild einsetzen
(z.B. Logo einsetzen; helle und freundliche Bildsprache).

Regelmafig Inhalte posten (circa 2-4 Beitrage in der Woche).

Mit anderen Facebook-Seiten vernetzen (Beitrage teilen, Seiten in den eigenen Beitrédgen
vertaggen (@), etc.), um die Sichtbarkeit der Beitrdge zu erhohen.

Regelmafiige Formate mit einheitlichem Design oder Branding (z.B. durch Logo im Bild).

Abwechslungsreiche Darstellungsarten verwenden: Bild-Posts, Fotoalben, Videoclips und
Links zur Weiterleitung auf die Website.

User und Biirger direkt ansprechen (Was ist eure Meinung?, etc.) und auf Kommentare
und Benachrichtigungen eingehen und ggf. antworten.

Abwechslungsreiche Inhalte und Themen posten: News, Informationen, Veranstaltungen,
Personlichkeiten, Feierlichkeiten, Kampagnen, etc.

Eine schdne Bildsprache nutzen: helle und freundliche Farben, aussagekraftige Motive mit
Menschen und Emotionen, natirliche Bilder (Authentizitat), etc.

Redaktionsplan erstellen, um eine gewisse Planungssicherheit zu bekommen.
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AUF DEN RICHTIGEN
AKTIV: ¥

Ein besonderer Fokus liegt im Instagram-Newsfeed auf der visuellen Darstellung der Inhalte.
Bilder und Videos werden grofiflachig angezeigt und damit prominent in den Vordergrund geriickt.
Der Text riickt damit etwas in den Hintergrund, sodass eine klare Botschaft direkt im sichtbaren
Bereich (Bild/Video) vom User eher wahrgenommen wird.

markussoeder ©  navosseer [N N -

o v e

3 ® na - ® v e

INTERSTUTZUNG
I~ EUR UL UMD
PELLETSNUTZER.
ST TR
LIS EN
¥

ILLIC

LS & / »ﬁ? LIV 7
= ENERGIEP.
| g AUSBAU DER
e nmm— HEIMATENERGIEN

AUSBAU DER
HEIMATENERGIEN

martinhuber_csu ® | namotsecen | ([ERENN I -

T3Betrige 3363 Fclower 127 sbonient

Martin Huber
@ Generabeietic der Gesu
Pt t———

Darstellung eines Instagram-Profils Anzeige im Newsfeed
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AUF DEN RICHTIGEN
PLATTFORMEN AKTIV:

Wie sind gute Instagram-Postings aufgebaut?

Name der Seite Bildsprache
«  Authentische Bilder nutzen

+ Ausdrucksstarke Darstellung von Inhalten (z.B. durch Text
auf Bild)

Helle, freundliche, warme und

ansprechende Bilder Personliche Darstellung
- Politik zum Anfassen

OPTIONAL: . H . "
T - Bilder ,Hinter den Kulissen
Frequenz
Kurzer Statustext, Nutzung von Hashtags (#) - () 3-4 Posts pro Woche
und Mentions (@) zum Vertaggen von
Themen und Usern
Beispiele
15:58 Wl T - 15:57 ol T -

markus.soeder & markus.soeder &

_>

markus.soeder &

L
<& ]

eriitibér den Markt
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AUF DEN RICHTIGEN G
PLATTFORMEN AKTIV: &

Checkliste zum Ausbau des Contents

Emotionales, ansprechendes Profilbild

Regelmafig Bilder oder Kurzvideos hochladen und posten (circa 2-4 Beitrage in der
Woche, spater steigend)

Abwechslungsreiche, auflergewdhnliche und emotionale Motive (z.B. Menschen,
Regionales oder Lokales, Hinter den Kulissen, etc.)

Regelmafiige Formate mit einheitlichem Design oder Branding (z.B. durch Logo im Bild)

Nutzung von starken Hashtags # und Mentions @, um die Sichtbarkeit der Beitrdge zu
erhohen

User und Burger direkt ansprechen (,Was ist Eure Meinung”, etc.) und auf Kommentare
und Benachrichtigungen eingehen und ggf. antworten

Eine schone Bildsprache nutzen: helle und freundliche Farben, aussagekraftige Motive mit
Menschen und Emotionen, natiirliche Bilder (Authentizitat), etc.

Kurzes Statement unter die Bilder setzen

Instagram in den Redaktionsplan integrieren
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AUF DEN RICHTIGEN
PLATTFORMEN AKTIV:

Wie sind gute Tweets aufgebaut?

Name der Seite
@Handle der Seite

Profilbild

Statustext (280 Zeichen), Nutzung von Hashtags (#) und
Mentions (@) zum Vertaggen von Themen und Usern

Im Bild: Logo und/ oder einheitliches
Branding

OPTIONAL:
Bild, Video
Nutzung von eigenem Shortlink

Beispiele

©SU @ ECSU - B. Nov. N
van #Laptop & #Ledernose zu #Hightesn & #Heimat. Beides gent bei une i Markus SHeor € Bsrie Soader - 6. Nov.
; prad: ek o et su gekippt & die - .Endlich ein Signs! Wer in dar Existenz gefahedetist, kann sich auf Sayem veriassen: Unsere
Hend in Hand! Die Hightech-Agenda stellt die richtigen Weichen fiir die ST R SR " £ = nser
i e it Frdipies ier Vermunft eus der Ampel-Regierung!”, 0 Thamas . .Die bayerische Wintemile umtasst 2 Mro. Euro. Wir spannen damit in zweites
L L e ST Menzchen brauchen nun sber such Kisrheit ber inre Gespreise. £s muss Netz und Bchiieben Liicken des Bundea. #Energie
und scheuen uns such nicht davor, dies zu zeigen. jetat chnell um die konkrete Umsetzung der Gespreisbremee gehen.”

po CSU-Lanaragstraktion ) ceu it - 73 S=p

CSU-Forderung erfillt:

preishremse kommt!

Q 2% 1 a0 D 198 &

Q 12 1 4 @ 18 &
Markus Soder §§ @Markus Soeder - 6. Nov.
Ein Hirtefal-Fonds mit 1,5 Mrd. Euro schijtzt kisine Betrisbe wie Metzger
und Béicker, Birger und Einrichtungen. Debei gant es nicht nur um Gee,
Eonaemn aile Energietrager wie 01 una Holz. Dezu kommt ein SchutzEchim
Kerstin Senreyer SKs MaL 13, Okt fiir Untemenmen mit Biirgachaftslibermanmen bis zu 500 Mio. Euro.
die Ampei muga jtzt endlich beschiieEan, alle drei noch lButendan AKW Q n ln @ 2

aUT jaden Fall bis 2024 fest em Netz lassen. Des wire Teil sines
GesamMoNzepts, s den BUrgem wieder MUt MEcnt! SAKW

ing: 2ls Briicke L it i
#energie

Qs 13 D4 L
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AUF DEN RICHTIGEN
PLATTFORMEN AKTIV:

/ CSU%¢

Wie sind gute Tweets und warum?

3

Markus S3or @ @ars Soeder - 23510 - Relevante Hintergrundinformationen durch politi-
ot gl e it s sche Statements, Neuigkeiten, Bilder, etc.

Personen waren dabei. Tradition gibt gerade auch in schweren Zeiten Kraft.
Brauchtum ist Heimat und zugleich Anker fiir die Zukunft.

- Laufend Updates (live-Charakter) durch Informatio-
nen in Echtzeit

- Verlinkung zu Seiten (@) und Themen (#)

- Unkonventionelle Kommunikation vermittelt
Authentizitat

© 236 1 2 QO 294

53

Finanz- und Heimatministerium Bayern @Finanzen Bayern - 6. Nov.
#Fiiracker zum Regierungsentwurf #Staatshaushalt 2023: Unser Haushalt
vereint #Stabilitit & kraftvolle #7ukunftsinvestitionen, iber 24 Mrd. € fiir
Bildung, iiber 11 Mrd. € fiir Kommunen, fiber 10 Mrd. € fiir #Investitionen.
Unser Haushalt ist solide & hilt die #Schuldenbremse einl“

13 lise Aigner hat retweetet
Bayerischer Landtag Q @Landtag_Bayern - 27. Okt.
Ab 9 Uhr die 125. Plenarsitzung #L1BY LIVE auf bayermn landtag.del
Heute u.a. mit Aktueller Stunde auf Vorschlag @fdpitby & Zweiter Lesung
zur Regelung des Mindestabstands von #Windenergie-Anlagen #10H

@csu_It
@fwlandtag
@GrueneLandtagBY
@BayernSPD_Lndtg
@ATD_Bayern_LIT

T3 CSU hat retweetet

Dorothes Bar & SDaroBaer - 4 Nav. -
Q _ ] 125. Plenarsitzung des
Zusrst goll der Bibelspruch suf der Bariner Stadtechiose-Kuppsl weg. Jetzt =T " B
|3set das AuBenministerium dee Kreuz in MUnster sbhEngen, demit e die % ayerischen Landtags
GT-Kolleginnen & Kollegen nicht sehen  missen”. Die Ampal echEmt sich * x Bayerischer
fiir unsere lulturelle chrigtiche Identitit. Wae eoll dae? i 2 Landtag
QO za08 T 1 D 1007 &
lise Aigner
Q1 0 s (w3 fus

@

BR24 & @BR24 - 4. Nov.
#Deutschland steckt fest bei der #Digitalisierung der Verwaltung.
#Bayernls Digitalministerin Judith #Gerlach hat sich bei einer Reise nach

Singapu Anregingen gehok Martin Huber £ @MartinHubarCs1 - 26 Okt. s

’ Eeschlaunigung bei der #Gaspreisbremes, #5prtpreiebremes, Senkung der
#Meanrwertsteusr auf Grundnahrungsmittel: Baim Parteitag in Augeburg
wird die EC5U neute inren kiaren Kure durch die Krise sutzeigen. Heute
Morgen Interview im EDLFNachrichian:

deutschiandfunk.de

o Interview Martin Huber, CSU-Generalsekretir, zum
CSU-Perteitag
br.de
Digitalisierung;: Ministerin Gerlach will von Singapur lernen
Deutschland steckt fest bei der Digitalisierung der Verwaltung. Bayerns
Digitalministerin Judith Gerlach hat sich bei einer Reise nach Singapur... Q 18 13 1 D 26 L

QO xn s Qn &
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AUF DEN RICHTIGEN
PLATTFORMEN AKTIV:

Checkliste zum Ausbau des Contents

Einheitliches und ansprechendes Profil- und Coverbild

Bei aktuellen Themen und Anldassen mittwittern (z.B. bei Polit-Talkshows wie
#AnneWill)

Hohere Frequenz der Inhalte pro Woche (15-30), beispielsweise durch Retweets

Live-Berichterstattung von Events

Nutzung von starken Hashtags # und Mentions @, um die Sichtbarkeit der
Beitrage zu erhéhen

User Dialog und direkte Ansprache mit @-Mention

Eine schone Bildsprache nutzen: helle und freundliche Farben, aussagekraftige
Motive mit Menschen und Emotionen, natiirliche Bilder (Authentizitat), etc.

Einbindung von Livestreams Uber Twitter

Twitter in den Redaktionsplan integrieren
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AUF DEN RICHTIGEN
AKTIV:

Der Algorithmus ist das Schema, nach dem die
Social-Media-Plattform entscheidet, wieviel Menschen
Ilhren Inhalt zu sehen bekommen.

TikTok unterscheidet sich in einem Punkt von vielen
anderen Plattformen: Wahrend auf Instagram oder
Facebook vor allem die eigenen Follower die Inhalte zu
sehen bekommen, besteht auf TikTok die Moglichkeit,
dass die eigenen Postings einer groflen Menge anderer

Nutzer gezeigt werden.

TikTok ist sehr stark im Erkennen, was die Men-
schen an Inhalten sehen mochten. Dabei kommt
es weniger darauf an, wem diese bereits folgen.

Das ist gerade fir die Politik eine Riesenchance,
weil man nicht dauernd ,im eigenen Saft
schmort”, sondern neue Zielgruppen erreichen
kann.
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AUF DEN RICHTIGEN
PLATTFORMEN AKTIV:

TikTok-Algorithmen verstehen

Was wollen wir als CSU?

Ziel ist es, auf der ,For You"-Page mdglichst vieler Nutzer ausgespielt zu werden. Das ist die
Anfangsseite, die die Nutzer als erstes wahrnehmen. Aufgrund von vergangenen Interaktionen,
zu Ende geschauten Clips oder welchen Seiten der Nutzer folgt, werden ihm hier bestimmte
Inhalte prasentiert.

Wenn Sie ein Video auf TikTok ausspielen, wird es zunachst einer kleinen reprasentativen
Testgruppe an Nutzern ausgespielt. Sollten die Reaktionen dieser Gruppe zeigen, dass der Inhalt
relevant ist, wird das TikTok einer wesentlich gréfSeren Gruppe ausgespielt, die ein Vielfaches der
Anzahl lhrer Follower betragen kann. So erklaren sich die grofien Reichweiten, die Sie auch mit
einem kleinen Account potenziell erreichen kdnnen.

Besonders gut laufen TikToks, die eine spannende ,Micro-Handlung” haben: Pointen,
interessante Kontraste, Witziges, aber auch Trends oder Challenges, bei denen man mitmacht.
Erfolgreich sind oft auch simple politische Aussagen, bei denen sich viele Menschen
wiedererkennen.

Vigle Monschon in unserem Land habon aktuell grofe Sorgen. Und was macht Bundoskanalor #5cholz? Er lacht darlber, Das st
unanstkndig und reigt, wis sgal wir Bingednnen und Blnger der FBundesregisrung sind. Wir finden: Olaf Scholr muss sich...
10M Autide MK Lkes NITT Kommord fce ALY Tedon

L Ouser3S00TIA6IGAT antwonten | Challenge sccepted! Jetzt bist Du dran () Mimplung feorona
LI Aufegfe  STAK Liws 8O Corwmsrasre 1770 Tolies

Willlkgmmen aul dem CSU-TikTok-Kanall Wir freuen uns auf den Austousch mit such (8 Fesu Fpolitik fpolitciol: Fmissionat
ABM At BAAN Uk TLIK Komesenises  TH0K Tedes

Wir brauchen echie Entlastung eine Dynamisierung der Pendierpauschale und eine Senkung der Mehnwertstouer fankrabaty Fampel

PRI Aurute  JTIE Liner 948 commemtuy  LMT T
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AUF DEN RICHTIGEN

/ CSU%¢

PLATTFORMEN AKTIV:

TikTok-Algorithmen verstehen

Beispiel eines TikTok-Profils

14:1 wl T .

L] —
2 csuv =

CSU%¢

@csuauftiktok @ £2 /
20 102,8K 1,6M
- “Nkes\

F Follo

Fixiert &
e RESPEKTLOS
" ‘ FUR DICH.

und Hashtags

Videobeschreibung e

Gesamtzahl aller erhaltenen Likes fiir alle
Postings, Beitrage und TikTok-Nows kumuliert
Fans und Follower auf TikTok

Usern, denen die CSU auf TikTok folgt

Gesamtzahl der Likes
flr den Beitrag

Anzahl der Kommentare

Gesamtzahl der User,
die das TikTok gespeichert
haben

#landtag

Reichweite  Shares
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CONTENT IST KING!

Der eigene Content sollte nach thematischen Kategorien gegliedert werden. Thematische
Kategorien helfen beim Beflillen des Redaktionsplans und stellen sicher, dass man alle Zielgruppen,
die man erreichen mochte, abdeckt.

Kommunale/regionale Inhalte 50%

Inhalte von Usern / >
aus dem eigenen Netzwerk 10%
Menschen/

Personlichkeiten zeigen

Sonstiges

Kommunale / regionale Inhalte:

Ein wichtiges Band zur Community ist die Beschaftigung mit kommunalen oder regionalen Themen.
Das kénnen politische Ideen oder Forderungen fiir Verbesserungen vor Ort sein. Sehr sinnvoll sind
auch Inhalte nach dem Motto ,versprochen/gehalten” - also die Bilanz zu moglichen umgesetzten
politischen Projekten, mit denen wir das Leben der Menschen in der Kommune verbessern konnten.
Wir empfehlen hier einen Anteil von ca. 50 Prozent.

CSU-Inhalte/Parteilinie:

Mag die Kommunalpolitik ein wichtiger Punkt sein, die meisten der Follower einer Seite werden sich
auch fir Politik auf anderen Ebenen interessieren. Landes- oder Bundesthemen sollen deshalb in
gewissem Umfang angesprochen werden. Oft reicht es hier z.B. Postings der CSU, des CSU-Parteivor-
sitzenden oder des CSU-Generalsekretars mit einem eigenen Postingstext (Caption) zu teilen. Damit
erreicht man nicht nur einer Verbreitung der zentralen Botschaften der CSU, meistens ist das Teilen
von Content auch eine sehr effiziente und zeitsparende Variante, Content zu kreieren. Der Anteil von
Uberregionalen CSU-Themen sollte in etwa bei 20 Prozent liegen.
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CONTENT IST KING!

Inhalte von Usern:

Eine gute Idee ist es, auch Inhalte von anderen Usern aus dem eigenen Netzwerk zu teilen. Das
kdnnen fur politische Themen eigene Amtstrager oder auch einfache Mitglieder sein, aber fir
unpolitische Themen gerne auch Institutionen aus dem eigenen Ort (z.B. Vereine). Durch das Teilen
von Inhalten aus der Community zeigt man die Wertschatzung gegeniiber den Leuten, die sich fir
die CSU-Seite interessieren und demonstriert Dialogfahigkeit.

Menschen und Personlichkeiten:

Politische Inhalte sind wichtig - zentral auf Social Media sind aber immer die Menschen, die gezeigt
werden. In den sozialen Medien gilt: ,Person schldgt Institution”. Content mit Personlichkeiten wird
von den Nutzern instinktiv als relevanter wahrgenommen, deshalb sollten in Postings immer Gesich-
ter gezeigt werden - dabei auch immer wieder neue. Zu empfehlen ist es, Persénlichkeiten aus dem
eigenen CSU-Verband darzustellen - vielleicht mit einem Kurzinterview, einem kurzen Vorstellungs-
text oder bei einer Aktivitat/Aktion fir den CSU-Verband oder fiir die Gemeinschaft. Wichtig: Fliih-
rungspersonlichkeiten wie Abgeordnete, Blrgermeister, Vorsitzende, Stadtrate sind wichtig, auch weil
sie einen hohen Wiedererkennungswert haben und viel Aufmerksamkeit erzeugen. Aber: neben den
Amtstragern sollten auch immer wieder ,noch unbekannte” Gesichter gezeigt und Personlichkeiten
vorgestellt werden. Hier ist auch auf eine ,gute Mischung” zu achten.

Sonstiges:

Social Media kann nie komplett geplant werden, zudem sollte man immer wieder auch ungewohnten
(Freestyle-)Content, der nicht unbedingt politisch sein muss, liefern: Warum nicht mal einmal aktuelle
Bilder vom Wintereinbruch in der Gemeinde oder etwas Kurioses oder Unterhaltsames mit einbauen?

Abschlusstipp:

Es bietet sich an, die eigenen Postings in feste Formate nach den thematischen Kategorien zu
gliedern. ,Formate” sind wie Rubriken in Zeitungen oder Zeitschriften. Wiederkehrende Formate
helfen, die eigene Social-Media-Arbeit zu strukturieren.
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COMMUNITY MANAGEMENT
NACH PLATTFORMEN

Interaktionsmoglichkeiten

Facebook

Instagram

Twitter

TikTok

Reaktionen auf
Kommentare

Auch ausfthrlicher
Verbergen/l6schen bei
Beleidigungen o.a.

Hauptsachlich Likes
vergeben
Reaktionen auf DMs
Sticker als Schnell-
Reaktion
Einschranken/
[6schen/melden bei
Beleidigungen o.a.

Kommentare auf Tweets
beantworten
Blockieren/melden bei
Beleidigungen o.a.

Lockerer Umgangston
Auf Kommentare mit
Video antworten
Loschen bei
Beleidigungen etc.

Kommentare
Likes

Sticker
Likes
Story-Likes

Retweets
Likes
Kommentare

Videoantwort
TikTok Sounds
Kommentare
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SCHRITTE ZUR
SOCIAL MEDIA STRATEGIE

Typisch fir die Twitter-Kommunikation ist die Live-Berichterstattung zu bestimmten Events,
TV-Shows und politischen Debatten. So werden beispielsweise auch Talk-Shows zu wichtigen

Live-Events in der Netzgemeinde rege diskutiert.

Unter dem Hashtag mit dem Namen der jeweiligen Talkshow (z.B. #hartaberfair, #AnneWill, etc.)
werden zahlreiche Live-Tweets verfasst. User werden damit zu Live-Kommentatoren, zu Journalisten
und Meinungsfiihrern. Ob eine TV-Show erfolgreich war, entscheiden Medien oftmals anhand

von vorherrschenden Meinungen im Netz.

Fur Parteien und Politiker er6ffnet das neue Méglichkeiten: Botschaften und Informationen kénnen
direkt wahrend der laufenden Debatte (live) an die Community weitergegeben werden. Beitrage zu
Themen der aktuellen Diskussion bekommen damit die hdchste Reichweite und Relevanz, wenn sie

im Augenblick des Geschehens geteilt werden.

Unterstlitzung flir seine Positionen kann nur jemand erhalten, der sich an diesen

Online-Diskussionen, z.B. Gber Twitter, beteiligt.
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SCHRITTE ZUR
SOCIAL-MEDIA-STRATEGIE

Fur den eigenen CSU Orts- bzw. Kreisverband, aber auch fir eigene Kampagnen empfiehlt es sich,
einen eigenen, kurzen Hashtag zu kreieren. Dieser wird konsistent bei allen Postings auf den

Social-Media-Plattformen verwendet. Der Mehrwert davon ist, dass alle Beitrage getaggt und
unter dem Hashtag gesammelt werden. So sind die Postings innerhalb der Plattform als auch
crossmedial leichter auffindbar. User kdnnen sich, indem sie dem Hashtag folgen, nun leichter tber

die geposteten Aktionen und Politik vor Ort informieren.

(TAGES-)AKTUELLE HASHTAGS

Hashtags zu politischen Themen

HASHTAGS ZU POLITISCHEN THEMEN

#csu #ju #teamcsu #ichbincsu #instacsu #fragmarkussoeder

CSU HASTAGS

#Klartext -cceeeeeeees Die CSU spricht Klartext und bezieht damit Stellung bei polit. Themen
#CSUPT22:ccceceeeees Hashtags zur Bundelung von Inhalten bei Events

#fra gCSU ceeveeneenne RegelméaRiiges Q&A mit CSU-Politikern zum Austausch der Positionen
#CSUtvTipp e Servicetipp zu interessanten TV-Highlights mit CSU-Beteiligung

# 70J ahreCSU------ Kampagnenhashtags
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KRISENSICHER
KOMMUNIZIEREN:
DER SHITSTORM

TIPPS UND TRICKS FUR DEN NOTFALL

Was ist ein Shitstorm?

Ein Shitstorm ist ein Internetphanomen. Bei diesem werden in den Sozialen Netzwerken
die Social-Media-Profile und Postings mit Uibertriebener und massenhafter Kritik, negativen

Kommentaren und Beleidigungen Uberflutet.

Schnelle Reaktionszeiten, Kommunikation in Echtzeit:
Auf kritische Kommentare sollte innerhalb einer Stunde reagiert werden.
Eine offizielle Stellungnahme sollte innerhalb von 24h erfolgen.

Monitoring der Social-Media-Kandile:
Eine Person ist dafiir zustandig, jeden Tag die Social-Media-Kanale zu tberprifen.
So kdnnen Missstande und Kritik schon in einem frihen Stadium abgefangen werden.

Krisenkonzept:

Wer entscheidet, was im Ernstfall und ist daflir zustéandig. Wer muss informiert und
zur Freigabe herangezogen werden. Achtung: Nicht jede harte Kritik ist der Anfang eines
Shitstorms.
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KRISENSICHER
KOMMUNIZIEREN:
DER SHITSTORM

TIPPS UND TRICKS FUR DEN NOTFALL

WAHRENDDESSEN

Entwaffende Freundlichkeit:
Nichts personlich nehmen und niemals wiitend antworten

Keine Kommentare loschen:

Grobe Beleidigungen konnen mit Verweis auf die Netiquette geldscht werden. Allerdings sollte

dies immer transparent kommuniziert werden.

Problem erkannt, Problem gebannt:
Fehler sollten vollstandig und transparent zugegeben werden. Dem User wird damit signalisiert:
Wir haben uns des Problems angenommen, kommunizieren das auf vertrauensférdernde Art und

Weise und |6sen das Problem.

Don't feed the Troll:

Internettrolls sind User die in Social Media bewusst und crossmedial durch falsche Behauptungen
eskalativ provozieren und andere beleidigen. Jeder Shitstorm zieht manchmal leider auch diese
unseridosen User an, denen nicht an einer Losung des Problems liegt. Bei dieser Kommentarart:
Kommentare ausblenden, bei Beleidigungen auf die Netiquette verweisen und Falschaussagen
sachlich richtig stellen. Ziel ist es, dass ,Trolls” moglichst wenig Bestatigung erhalten. Einen
Ping-Pong-Effekt (Angriff-Verteidigung-Gegenangriff-Verteidigung) gilt es unbedingt zu vermeiden!
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KRISENSICHER
KOMMUNIZIEREN:
DER SHITSTORM

TIPPS UND TRICKS FUR DEN NOTFALL

Candy-Troopers pflegen:

Auf jeder Seite gibt es aktive Fans und Freunde, die einen in Social Media verteidigen. Die
Beziehung zu diesen sollte auch nach einem Shitstorm mit Wertschatzung ,zB durch Likes, auf
Kommentare, Antworten oder Einbindungen in Postings ausgedrtickt werden.

Das Rampenlicht nutzen:

Ein Shitstorm erzeugt viel Aufmerksamkeit und grofse Reichweiten. Solange diese andauert,
kann sie durch eine liberzeugende Krisenkommunikation, aber auch im Nachgang durch
Neupositionierungen und Stellungsnahmen positiv genutzt werden.
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WERBESCHALTUNG

WERBUNG AUF FACEBOOK MACHEN!

Dank der relativ simplen Nutzung von Werbeschaltung auf Facebook kénnen Sie mit nur wenig
Budget lhre organische Reichweite und Ihr Fan-Wachstum auf Ihrer 6ffentlichen Facebook-Seite
erhdhen, indem Sie sich ganz gezielt an gewisse Personengruppen richten, die Sie erreichen
mochten oder die Interesse an lhrer Person und ihren Inhalten haben kdnnten.

@ [Easinpassianseite\Verbekonto Christlich-Soziale Unioni.. gerade eben aktualisiert (5] Entwiirfe verwerfen Uberpriifen und verdffentlichen (3)

= Q. Suchen und filtern Maximum: 07.02.2020 bis 09.11.2022 +
esun I3 Kampagnen 1 ausgewshlt x 83 Anzeigengruppen 1 ausgewdhit X [F] Werbeanzeigen 1 ausgewahit X
. o A e Einrichtung — .
+ Erstellen (W Duplizieren v #° Bearbeiten v 4 B O T ¢ O Regeln = ARSI ( ] m-~ = v Berichte w
— Ein/Aus Kampagne Auslieferung T Gebotsstrategie Budget Attributionsein @ Ergebni:
| v . Neue Kampagne fiir Bekanntheit © Entwurf Gebotsstrategie.. ~ Anzeigengrupp... -
. Soder personlich 08.10.2022 @ Abgeschlossen Gebotsstrategie... Anzeigengrupp... 7 Tag(e) (Klic...
|
. Fangewinnungskampagne 09/2022 ® Abgeschlossen GroRtes Volumen 7 Tag(e) (Klic...
Laufzeit ,Gefalit mir
. Fangewinnungskampagne 08/2022 © Abgeschlossen Groftes Volumen 7 Tag(e) (Klic...
Laufzeit JGeféllt mir*-
. VideogriiBe @ Abgeschlossen Gebotsstrategie... = Anzeigengrupp... 7 Tag(e) (Klick)
|
@ . AD Trailer 2 ® Abgeschlossen Gebotsstrategie..  Anzeigengrupp... 7 Tag(e) (Klick)
g . Leitantrag @ Abgeschlossen Gebotsstrategie.. = Anzeigengrupp... 7 Tag(e) (Klick)
Q s
@ . Warum CSU? @ Abgeschlossen Gebotsstrategie..  Anzeigengrupp... 7 Tag(e) (Klick)
'
ﬂ Ergebnisse aus 13 Kampagnen @ Einstellungen ...
Keine geldschten Elemente Mehrere €

Ubersicht des Werbeanzeigenmanagers

Verwaltungs-Tools zur Werbeschaltung

Es gibt zwei Tools, (iber die man bei Facebook Werbung schalten kann:

- Werbeanzeigenmanager
- Power Editor

Die Tools unterscheiden sich im Aufbau und in ihrer Bedienung der Inhalt und die Umsetzung sind
jedoch gleich.
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SO ERSTELLEN SIE EINE WERBEANZEIGE AUF FACEBOOK!

Verwaltungs-Tool wéihlen

Menii

Q, Meni durchsuchen Erstellen
Um eine Werbeanzeige zu erstellen, bendtigen Sotial @ posten
=2 Veranstaltungen
W stoy

Sie ein Verwaltungs-Tool. Dieses kann tber die
Facebook-Startseite aufgerufen werden. Sollten

Organisiere oder entdecke Veranstatuungen und
andere Untemehmungen - online und in der
Nane.

®o Freunde finden

Suche nach Freunden oder anderen Personen,
die du kennen kdnntest.

K Lebensersignis

. . . - . . . ele
Sie lhre Seite nicht in einem Business Manager Gruppen v
. . . . Wgrsd;nd;?r:hpemnm_diedeine “ Werbeanzeige
verwalten (das wird voraussichtlich bei Ihnen so e :
. . . . IR : I
sein), dann starten Sie lhre Bewerbung tber die e .
Favoriten B4 Veranstaltung
Facebook-Startseite. T e ety s g e
' :::::;‘mégevcndeinenrreunden et
Gruppen, Seiten und anderen @ spendenaktion

Seiten

Entdecke Unternehmen auf Facebook und
verbinde dich mit ihnen.

Uber das Menti (siehe Abb. rechts) gelangen Sie
zum Werbeanzeigen-Tool ,Business Manager”.

Unterhaltung

Gaming-Video
G

Sieh dir Content zu deinen Liebiingsspielen und
von deinen Liebfingsstreamern an und verbinde

dich mit ihnen.
Anzeigenart auswihlen ich mit inen
Spielen
Werbeblocker deaktivieren ~ Spiele deine Lisblingsspicle.

Die Werbe-Tools von Meta funktionieren mégichenveise nicht wenn dein Webbrowser einen Werbeblocker verwendet.

Bime deaktiviere den Werbeblocker oder fige die URL der Seite als Ausnahme hinzu. Aktualisiere anschieend die Sete u Watch
ST =" Eine Sete mit Videos,die auf deine Interessen

und Verbindungen Zugeschritten st

Live-Videos
Sieh dir befiebre Live-Videos aus der ganzen

Wektan
# @ ]
Erste Schritte Neue Beitrag Instagram- shapping
mit Werbeanzeige bewerben Beitrag
Automatisierte erstellen bewerben
n Anzeigen & Ersteife eine
Erhaite personalisierte Werbeanzeige mit
Werbeanz, Texten, Fotos ode:
fideas, um da

ren Erpeanissen
verneifen

= Erstellung einer Werbeanzeige

Je nach Ziel, das Sie mit lhrer Werbeanzeige

verfolgen, kdnnen Sie dieses an erster Stelle

Erste Ansicht des Werbeanzeigenmanagers auswahlen.

Grundsditzlich konnen 5 verschiedene Ziele mit den
Werbeanzeigen verfolgt werden:

- Gewinnung neuer Fans (Markenbekanntheit)

- Beitragsinteraktionen (Klicks, Likes, Kommentare, etc.)
- Views (Video)

- Reichweite (Impressionen erreichter Personen)

- Conversions (Weiterleitung auf Website)
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WERBESCHALTUNG

SO ERSTELLEN SIE EINE WERBEANZEIGE AUF FACEBOOK!

Auswahlkriterien DU s s st ot

1. Erstellung der Zielgruppe

Die Segmentierungsmdglichkeiten von Werbe
anzeigen sind auf Facebook sehr ausdifferenziert
und bieten sehr gute Moglichkeiten, passgenaue
Zielgruppen dank diverser Kriterien auszuwahlen.

Neue Zielgruppe erstellen Gespeicherte Zielgruppe verwenden v

Custom Audiences @ | (00 sine zuvor erstaite Custom Audience oder L

ookalike Audience hinzu

Ausschiietien | [Feu erstelien v

Standortie @ | Jeder an diesem Ort w

Deutschiand o

@ Deutschland -
@ EinschlieBen ~ | Gibweilere Standorte ein Durchsuchen

Standorte auf einmal hinzufugen

e [
Im Werbeanzeigenmanager (siehe Abb. rechts) o el e
werden die einzelnen Kriterien nacheinander T
abgefragt und deren Bedeutung nochmals Dealirtes Targeting © _ Einschbeich arsonan,ce trainsinmen @
kurz erklart. i
Die wichtigsten auswahlbaren Kriterien:
Land, Region, Ort o
Alter /\ gD;: ::?nem
Geschlecht e / e f.:ﬂ::ﬁ:;
Sprachen
Interessen (auch als Ausschlusskriterium) ii‘é"iﬂﬁ'f" N

Verbindung mit Seiten oder Veranstaltungen
Nur eigene Seiten und Veranstaltungen

Die Zielgruppe sollte sich in einer gewissen Grof3enordnung :ei;‘r’fezm
bewegen, welche nicht zu spezifisch, aber auch nicht zu weit -

gefasst ist. Hierfur gibt es einen Empfehlungswert, den Facebook Link-Kiicks ©
fir die jeweilige Werbeanzeige vorgibt (siehe Abb. links). 1-27 - 366

Tipp:
Um lhre potenziellen Wahler zu erreichen, bietet es sich
beispiels- weise an, folgende Kriterien auszuwahlen:
Region: Bayern, Stadt
Alter: ab 18+

Interesse: zum Beispiel CSU, Edmund Stoiber oder Mitterrente

Geschatzte Tagesergebnisse

Die Genauigkeit der Schatzwerte basiert auf
Faktoren wie bisherige Kampagnendaten,
dem von dir eingegebenen Budget und
Marktdaten. Die Zahlen sollen dir einen
Eindruck iber die Performance deines
Budgets vermittein. Es handelt sich aber nur
um Schatzungen und die Ergebnisse sind
nicht garantiert

Waren diese Schatzungen hilfreich?
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SO ERSTELLEN SIE EINE WERBEANZEIGE AUF FACEBOOK!
Auswabhlkriterien

2. Platzierung der Werbeanzeige

Je nachdem, welche Art von Werbeanzeige Sie schalten mochten und wie sie gestaltet ist,
kann sie an unterschiedlichen Stellen auf Facebook ausgespielt werden:

Facebook-Feeds (Mobilgerate und Desktop)

Rechte Spalte auf Facebook

Instagram

Audience Network (externe Seite, auf der Facebook-Werbung platziert wird)

Instant Articles (Artikel externer Websites, die Uber Facebook direkt und somit schneller veroffent-

licht werden)
In-Stream-Video (Unterbrecherwerbung innerhalb von (Live-)Videos)
Stories

Diese Stellen werden als Werbeanzeigen-,Platzierungen” bezeichnet. Im Allgemeinen kann die Option
+Automatische Platzierungen” gewahlt werden - damit optimiert Facebook die Platzierungen so, dass
fir die geringsten Gesamtkosten die meisten Ergebnisse erzielt werden.

Tipp:
Im Allgemeinen erhalten Werbeanzeigen im Facebook-Feed (Mobilgerate und Desktop) die meiste
Aufmerksamkeit.

Platzierungen

Zeige deine Werbeanzeigen den richtigen Personen an den richtigen Orten an.

» Automatische Platzierungen (empfohlen)

Deine Werbeanzeigen werden deiner Zielgruppe automatisch dort angezeigt, wo sie am wahrscheinlichsten
die besten Ergebnisse erzielen. Fir dieses Ziel werden u.a. die folgenden Platzierungen ausgewdhit:
Facebook und Instagram. Mehr dazu.

Platzierungen bearbeiten

Das Entfernen von Platzierungen hat mdglicherweise zur Folge, dass du weniger Personen und deine Ziele
nicht erreichst. Mehr dazu.
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SO ERSTELLEN SIE EINE WERBEANZEIGE AUF FACEBOOK!

Auswabhlkriterien

3. Budget und Zeitplanung

Facebook-Werbeanzeigen sind fiir jedes Budget geeignet und kdnnen auf unterschiedliche Weise
gebucht werden. Die genauen Kosten fir die jeweilige Werbeanzeige (z.B. Kosten pro ,Gefallt mir”
oder pro ,Websiteklicks”) werden durch Facebook ermittelt.

Das Budget fir die Werbeanzeigengruppe ist der Betrag, der taglich oder wahrend der Laufzeit fir
diese Werbeanzeigengruppe ausgegeben werden soll.

Unterschieden werden kann zwischen Laufzeit- und Tagesbudget:

Laufzeitbudget

Ein Laufzeitbudget ist der maximale Betrag, welcher wahrend der gesamten Laufzeit der
Werbeanzeigengruppe ausgegeben wird.

Mit dem Laufzeitbudget wird genau festgelegt, wie viel Geld in einem gewissen Zeitraum investiert
wird. Das Budget wird von Facebook so gesteuert und verteilt, dass jeden Tag gleich viel Geld
ausgegeben wird, sodass am Ende der Laufzeit das gesamte Budget aufgebraucht ist.

Laufzeit &
Tages Enddatum
7 E) @ @ 16.11.2022
Gesamtbudget @&

Land, Wahrung

US, CAD FTLET

Geschatzte Reichweite: 387-1.119 Personen pro Tag

Tagesbudget

Wahlt man die Option Tagesbudget, kann ein bestimmter Betrag x pro Tag festgelegt werden,
der auf Facebook ausgegeben werden kann. Facebook versucht mit dem von Ihnen angegebenen
Budget ungefahr das Ergebnis zu erzielen, flir das pro Tag eine Optimierung festgelegt wurde.
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SO ERSTELLEN SIE EINE WERBEANZEIGE AUF FACEBOOK!

Auswabhlkriterien

4. Auswahl des Formates

Je nach Zielsetzung der Kampagne sehen Werbeanzeigen unterschiedlich aus. In der nachfolgenden
Abbildung werden die einzelnen Darstellungsmdglichkeiten aufgefiihrt.

[] i []
Karussell Einzelnes Bild oder Video Sammiung
2 oder mehr scrollbare Bilder oder Videos Einzelnes Bild oder Video, oder Slideshow mit Gruppe von Elementen, die als mobiles Vollbild-
mehreren Bildem Eriebnis angezeigt wird

Auswahlkriterien der Formate
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SO ERSTELLEN SIE EINE WERBEANZEIGE AUF FACEBOOK!

Auswabhlkriterien

5. Auswahl der Facebook-Seite, des Statustextes und der Grafik

Facebook
Feeds

CSU (Christlich-Soziale

U ynion) @ w X
Gesponsert - Finanziert von CSU i
(Christlich-Soziale... - @

Du bist auch gegen ein g lles T
Dann klicke hier, Gefallt mir!

—
# Infos zu dieser Werbe... Suche

Nun wird die entsprechende Facebook-Seite
(bei Ihnen wird es wahrscheinlich nur eine,

— Ihre 6ffentliche Facebook-Seite, geben), die
Grafik und der Statustext ausgewalt. Auf der

KEIN
GENERELLES rechten Bildschirmseite wird Ilhnen die

e T k! Vorschau der gestalteten Werbeanzeige

CSU (Christlich-Soziale Union) l:b
Willkommen auf der offiziellen Face...

angezeigt (siehe Abb. unten).

O @@ axel 649 Kommentare 8 Mal geteilt

oy Gefdlitmic () Kommentar > Teilen

Varianten ansehen

G cl le Unioni.. v gerade eben aktualisiert Entwiirfe
= Q suchen und filtern
s [ Kampagnen 83 Anzeigengruppen @ Werbeanzeigen

v #' Bearbeiten - & A/B-Test 6] S @ & @ Vorschau Regeln v Einrichtung anzeigen @ M spalten: Benutzerdefir
= Ein/Aus  Werbeanzeige Auslieferung ™ Name der Anzeigengruppe Ge""fff:’::g‘zﬁ

CSU bezahlbaer Sprit © Abgeschlossen 2. Flight CSU Groftes Volumen

0 aktive Werbeanzeigen Gefallt mir*-Anga

J Tempolimit CSU . 08/2022 1. Flight CSU Groftes Volumen
aktive Getéllt mir*Anga.
! Keine Toleranz .

08/2022 1. Flight CSU Grofites Volumen
Gefallt mir*-Anga.

Steuern runter . 08/2022 1. Flight CSU GroBtes Volumen

0 aktive Werbeanzeigen

JGefilit mir*-Anga.
! CSU Winterwohngeld © Abgeschlossen 2. Flight CSU Grofites Volumen

0 akive Werbeanzeigen

Gefallt mir*-Anga

Vermutlich werden Sie zumeist Werbeanzeigen schalten, um neue Fans zu gewinnen. Hierbei sollte
bei der Erstellung auf folgende Punkte geachtet werden:

Statustext

Der Statustext sollte relativ kurz (ein Satz), leicht verstéandlich und mit einem Aufruf zur Handlung
(Call-to-Action, z.B. ,Klicke ,Gefallt mir'!”) verfasst werden, um die User mit wenigen Worten fiir sich
Zu gewinnen.
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SO ERSTELLEN SIE EINE WERBEANZEIGE AUF FACEBOOK!

Auswahlkriterien
Grafik-Gestaltung

Die Grafik fiir die Werbeanzeige sollte ansprechend, aber ohne viele Details und vor allem passend
und schnell verstandlich fir Zielgruppen gestaltet werden, um dem User sofort ins Auge zu stechen.

—_— CSU (Christlich-Soziale Union) &
Gepostet von Sara Melinz @ - 9 September - @

‘Wusstet ihr schon ... Bayern hat im deutschlandweiten Vergleich die geringsten Schulden! Mit
dem niedrigsten Schuldenstand pro Kopf garantiert der Freistaat fr seine Bdrgerinnen und
Burger das geringste Armutsrisiko.

=

WUSSTET
JHR SCHON...

BAYERN

HAT DIE . \ Beispiel einer Grafik fur die Werbeschaltung

GERINGSTEN

SCHULDEN!

Beitrag bewerben

oi 558 237 Kommen tare 41 Mal geteilt

6. Bestellung priifen und aufgeben

Im letzten Schritt kénnen Sie ihre Werbeanzeige (Bestellung) nochmals priifen und dann die
Bestellung abschlief3en. Die Werbeanzeige wird nun von Facebook gepriift und nach Genehmigung
freigeschalten.
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SO ERSTELLEN SIE EINE WERBEANZEIGE AUF FACEBOOK!

Neben den oben beschriebenen Werbeanzeigen kdnnen auch die einzelnen Post-Beitrdge direkt Giber
die Timeline und auch mit kleinerem Budget beworben werden, um die Reichweite zu erhéhen.

CSU (Christlich-Soziale Union) @

Markus Séder © csun g
e Gepostet von Sara Melina @ - 195td

Gepostet von Sebastian Dorn @ . 16 Jus - @
Unsere stv. Generalsekretérin Tanja Schorer-Drem el macht klar: Bayern kampft far

i fir Tols Vielfalt: lei h
Zeichen fir Toleranz und Vielfalt: Auch an der Staatskanzlei wehen dieses Wochenende Kinderschutz! Die MaBnahmen der Ampel gehen nicht weit g enug.”

Regenbogenflaggen zum CSD Minchen - Munich Pride @ Bayern ist ein Land der Freiheit
und des Miteinanders. Mit der heute beschlossenen Bundes ratsinitiative fordert der Freistaat vom Bund, was

— Ermittlungspraktiker als entscheidenden Schritt bei der Bekampfung von Kinderpornographie
ansehen: Die Ruckverfolgbarkeit der IP-Adresse, Rechtliche Spielraume des Europai schen
Gerichtshofs mussen genutzt werden!

BAYERN GEHT BEIl
KINDERSCHUTZ
VORAN!

TANJA SCHORER-DREMEL
STV. GENERALSEKRETARIN

6393 8 4 -2,0% weniger r
Esichte Personen Intersktionen Distibutionswert etisales e
[« } 7 Mal geteilt

Uber den Button ,Beitrag bewerben” rechts unten

= = P E im Post kann der Beitrag beworben werden.
OB 517 66fKommentare 22 Mal geteilt Zeigruppe ®

Wer soll deine Werbeanzeige sehen?

Uber Targeting ausgewahite Personen [C]

Hier kann wie bei den oben beschriebenen

Werbeanzeigen die Zielgruppe sowie e

Mglicherweise gibt es Probleme mit dieser Werbeanzsige

Budget und Laufzeit ausgewahlt werden.
(Tipp: Kann auch genutzt werden, um —
Externe auf fir fir Sie relevante

a
O
. . Personen, denen deine Seite gefallt, und shnliche Personen @]
Veranstaltungen hinzuweisen) -
Personen in der naheren Umgebung @]
Neu erstellen
Laufzeit @
Tae Enddatu
2 @ @B wnmm
Gesamtbudget @
h;;;wézn g Andem

Geschatzte Reichweite: 387-1.119 Personen pro Tag
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WAHLWERBUNG ODER
WERBUNG ZU POLITISCH
RELEVANTEN THEMEN
SCHALTEN

FACEBOOK FORDERT EINE AUTHENTIFIZIERUNG FUR DIE
SCHALTUNG VON WAHLWERBUNG.

VORAUSSETZUNGEN:

1. Aktivieren sie die zweistufige Authentifizierung

So aktivierst oder verwaltest du die zweistufige Authentifizierung:

Gehe zu deinen Sicherheits- und Login-Einstellungen, indem du oben rechts auf Facebook
auf . und dann auf Einstellungen > Sicherheit und Login klickst.

[N

Scrolle nach unten zu Zweistufige Authentifizierung verwenden und klicke auf
Bearbeiten.

w

Wahle die Authentifizierungsmethode, die du hinzufiigen méchtest, und befolge die
Anweisungen auf dem Bildschirm

S

Klicke auf Aktivieren, wenn du eine Authentifizierungsmethode ausgewahlt und aktiviert
hast.

Es gibt mehrere zweistufige Authentifizierungsmethoden, die du fur dein Facebook-Konto
verwenden kannst, wenn du dich von einem unbekannten Computer oder Mobilgerat aus
anmeldest. Wahle eine der folgenden Optionen aus, um die zweistufige Authentifizierung
einzurichten:

+ SMS-Codes uber dein Mobiltelefon.

» Anmeldecodes von der Authentifizierungs-App eines Drittanbieters.
Du musst mindestens eine dieser Optionen einrichten, um die zweistufige Authentifizierung zu
verwenden. Nachdem du entweder SMS-Codes oder die Authentifizierungs-App eines

Drittanbieters zu deinem Konto hinzugefigt hast, kannst du auch einige der unten stehenden
optionalen Methoden einrichten:

= Deinen Anmeldeversuch von einem erkannten Gerat bestatigen
= Einen deiner Wiederherstellungscodes verwenden.

= Auf einem kompatiblen Gerat auf deinen Sicherheitsschlussel tippen.

2. Besuchen sie facebook.com/id und folgen sie den Anweisungen.
Wichtig: Ihr Facebook-Name muss mit dem Namen auf dem Personalausweis
Ubereinstimmen (Vor- und Nachname).

Kontoeinstellungen > ldentitat verifizieren

Identitat verifizieren

Um Wahlwerbung bzw. Werbung zu politisch oder gesellschaftlich relevanten
Themen zu schalten, musst du einen |dentitatsnachweis erbringen. Dies tragt dazu
bei, dass Facebook ein sicherer Ort fiir unsere ganze Community bleibt.

@ Verifizierung deiner Identitit starten ¥

Wahlwerbung bzvi. Werbung zu poliisch oder geselischaftiich relevanten Themen
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SCHRITT FUR SCHRITT
ZUM ERFOLG

Werden Sie aktiv!

Auf dem Weg zu einem professionellen Social-Media-Auftritt hilft es, die einzelnen Strategie-Stufen
durchzugehen. Dabei kann fiir jede Seite und Plattform individuell Gberlegt werden, welche Inhalte die
Fans begeistern, wie Formate weiterentwickelt werden kénnen und wie kommuniziert werden soll.

Analyse der Festlegung des
bestehenden und Teams und Ausbau
vergleichbaren der Inhalte auf den
Accounts Accounts

Entwicklung von Netzwerke nutzen
Inhaltsformaten und Reichweite
und Themen aufbauen

Viel Erfolg!
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KONTAKT

CSU (Christlich-Soziale Union)
in Bayern e.V.

Markus Mochti
Abteilungsleiter Kommunikation

Franz Josef Strauf3-Haus
Mies-van-der-Rohe-Str. 1
80807 Miinchen
Hilfe/Support

socialmedia@csu-bayern.de
Telefon 089 / 12 43 - 344

LOBECO GmbH - Social Media & Digital Strategies

Lorenz Beringer Bernhard Kuttenhofer
CEO Head of Public Sector &
Industrials

Mies-van-der-Rohe-Str. 1
80807 Miinchen Mies-van-der-Rohe-Str. 1
Telefon: 089 / 700 7699 210 80807 Minchen

Telefon: 089 / 248 82 3650
Lorenz.beringer@lobeco.org

www.lobeco.org Bernhard.Kuttenhofer@lobeco.org
www.facebook.de/LOBECO www.lobeco.org
www.facebook.de/LOBECO

Juliane Groger Rujun Shen

Social Media Manager Grafikdesigner
Mies-van-der-Rohe-Str. 1 Mies-van-der-Rohe-5tr. 1

80807 Mlinchen 80807 Miinchen

Festnetz: 089 / 248 82 3650 Telefon: 089 / 248 823610
Juliane.Groeger@lobeco.org Rujun.shen@lobeco.org
www.lobeco.org www.lobeco.org

www.facebook.de/LOBECO www.facebook.de/LOBECO
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Zentrale Funktion auf Social
Media zum Verlinken von Themen.
Zentrale Funktion auf Social
Media zum Verlinken von Personen.
Profil oder Seite in einem Sozialen
Netzwerk.
Social-Media-Plattform zum Posten
von Fotos in Echtzeit mit Dual-Kamera-Option
Inhalte auf Social Media.
Das grofidte soziale Netzwerk in
Deutschland.
Individueller Feed auf
TikTok fur den jeweiligen Nutzer.

Massive (kiinstliche) Aufregung die
um eine Sache, Person oder ein Produkt
erzeugt wird.

Beitrag auf Facebook oder Instagram.

Point of View.

Kurze, unterhaltsame Videos die auf
Social-Media-Plattformen als eigenstandiger
Beitrag gepostet werden.

Anhadufung negativer User
Kommentare innerhalb eines kurzen

Zeitraums.

Hier sind alle sozialen

Netzwerke gemeint.

-
=i
T
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Ausdruck der in Videos verwendet
wird, wenn die personliche Geschichte zu

einem bestimmten Inhalt erklart wird.
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Oder wenn Influencer ihre Erlebnisse aus der
Erzahlperspektive teilen.

Funktion auf TikTok
Videoausschnitte anderer Nutzer zu
interpretieren, erweitern und zu reposten.

Startseite eines personlichen Profils
auf Social Media.
SOCIAL-MEDIA-VIDEOPLATTFORM

zum Posten von Kurzvideos.

Eigenstandige App, bei der
man einmal taglich ein Foto in Echtzeit
mit DualCamera Option postet. Dieses
verschwindet nach 24h wieder.

Dies bezeichnet auf Social Media einen
Song/Sound oder eine bestimmte Micro-
Storyline, die von zahlreichen Usern in einem
jeweils aktuellen Zeitraum tausendfach in die

eigenen Postings eingebaut wird.
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GLOSSAR

User: Nutzer/ Teilnehmer auf Social Media.
Vertaggen: Verlinkung von Personen oder Seiten.

Viral/ viral gehen: Fotos oder Videos, die durch Social Media tausend- bzw. millionenfach geliket,
geteilt und kommentiert werden und Uber die viele Leute auch aufierhalb von Social Media

sprechen.
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